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KELLER WILLIAMS,. Realty R Vo Anderson

'\3 V:ce Presidente

Fundada en Austin Texas, el 18 de Octubre de 1983.

KELLER WILLIAMS. Realty puso los cimientos para que los asociados
de bienes raices se convirtieran en verdaderos Profesionales
Inmobiliarios.

KELLER WILLIAMS: HECHOS

Gary Keller
Presidente

> + de 200,000 asociados inmobiliarios en el mundo
(Junio 2020)
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Contamos con mas de 900 Market Centers
Contamos con mas de 38 afios de experiencia

Presencia en 42 paises

El modelo de Keller Williams, es un ejemplo que

kWPEDREGAL utiliza la UNIVERSIDAD de STANFORD como

KELLERWILLIAMS caso exitoso economico. Pégina )
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/ WIN - WIN /

o no hay trato. 01

WI4C2TS | WAC21S

AD / INTEGRITY /

hacer lo correcto  do tbe rigit thing

/ ESPANOL / ENGLISH

CLIENTES / CUSTOMERS /

siempre estan primero  dliays come it

S E s - COMPROMIEO / COMMITMENT /
Mis servicios de asesoria ettt
" R " COMUNICACION / COMMUNICATION /
l n m O b l I ' a rl a busca primero el entender seek first to understand

EATIVIDAD / CREATIVITY /

ideas antes que resultados  deas |

= | Serla
O | COMPANIA INMOBILIARIA

DE ELECCION
) CONFIANZA / TRUST/

———— empieza con honestidad 5t

—

0 DE TEAMWORK /

juntos se logra mas achieves more

EXITO / SUCCESS /

resultados a través de las results through beoble

oW PEDREGAL NUESTROS VALORES

KELLERW/ILLIAMS




Hay tres factores

que afectan la promocion de su propiedad:

La primera: es la ubicacion, que no se puede cambiar.
La segunda: es el estado fisico, que se puede mejorar.

Pero la mas importante: es el precio, que debe ser
atractivo desde el inicio.

kw PEDREGAL

KELLERWILLIAMS.

KRR Pagina 21



En QUE se basa el La determinacion de un precio
valor de su propiedad competitivo para su propiedad,

generara la mayor actividad de parte

de los agentes y compradores
* Enelestadode la propiedad

* Enla percepcion del comprador
* Enlasituacion

* En el mercado actual

* Enla competencia actual

* Enlafinanciacion actual

Establecer un precio demasiado alto, puede hacer que sea
necesario bajarlo por debajo del valor de mercado para
competir con nuevos listados cuyos precios sean adecuados

|Precio solicimdo]

e | En qué NO se basa el
valor de su propiedad

| 5% mis

Valor de LO QUE LO. QUE LO. QUE
mercado USTED USTED GASTO USTED
NECESITA EN.ELLA DESEA
10% menos 75%
EN LO QUE

LO. QUE. AVALUO: COSTO
DICE SU PARA VOLVER A
VECINO CONSTRUIRLA

90% VALELA QUE
QUIERE
COMPRAR

15% menos

kw PEDREGAL

KELLERW/ILLIAMS



Objetivos principales

* PRECIO su propiedad al valor de mercado

* TIEMPO de compra-venta o renta deééado_
* CONVENIENCIA satisfacer su n; con el menor
numero de difi cultades ‘ T e

s ,._

iProactividad del Asesor Inmobiliario KW!
para promover SU propiedad

kw PEDREGAL

KELLERW\LLIAMS
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kw PEDREGAL

KELLERWILLIAMS.
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Tomare fotografias y hare un video de su propiedad

kw PEDREGAL

KELLERW\LLIAMS
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Realizaremos un estudio de mercado, para
analizar como fijar un precio segun la
ofertay demanda.
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Colocaré un cartel en su propiedad

1

kw PEDREGAL

KELLERWILLIAMS

Se Vende

Yo seré
RESPONSABLE

de promover SU propiedad

kw PEDREGAL

KELLERWILLIAMS.
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Enviaremos la informacion de las propiedades a otras empresas,
asociaciones y corredores independientes entre otros.

' BANDIN coLDWwelLL
WMK i i BANKeR n
% Bienes Raices BIENES RAICES
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Asociacion Mexicana de
Profesionales Inmobiliarios, A.C.

Anunciaré SU propiedad en
kw PEDREGAL PTop

KELLERWILLIAMS diferentes portales. .
Pagina 6



Entregaré una ficha informativa a
cada cliente que visite su propiedad.

owans Anunciaré SU propiedad en
‘ ’ diferentes portales.

kWMEXICO
— KELLERWVILL I

mercado
Librej
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kw PEDREGAL

KELLERW\LLIAMS
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Nos reuniremos para analizar juntos el
reporte mensual

 # de visitas a la propiedad
 # de llamadas para pedir informes
 # de clientes que demostraron interés I

 # de correos electrénicos para pedir informes

Comentarios v/o objeciones

Sugerencias

Juntos analizaremos qué

factores debemos mejorar

kw PEDREGAL
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Durante el periodo de
romocion
su inmueble sera una

“propiedad modelo”

de forma que le pediré que
haga algunas cosas especiales.

No se vale decir

“Disculpen el desorden” o
“La entregaremos bien pintada.”

kw PEDREGAL

KELLERWILLIAMS.
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Al contratar Ml servicio, contrata un resultado.

1. Visitas solo con clientes potenciales, ya que
realizamos un filtro de las necesidades del cliente
previo a llevarlo a la propiedad

Trabajar con profesionales

. Asesoramiento

Unico precio

Trabajar con asesores, no ensena propiedades

G AW N

* De cada 10 propiedades que promueven varias inmobiliarias, se realiza 1 venta
* Los agentes de éxito y profesionales, solo invierten su tiempo y dinero cuando hay
un compromiso firmado por ambas partes

kw PEDREGAL
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1. Cultura, nuestro sistema de convicciones WI4C2TS

2. Mas acciones de publicidad y promocion

3. Seguimiento

4. Compromiso por ESCRITO

5. Mayor esfuerzo publicitario

6. Tener Plan de Marketing para la promocion

7. El trabajo tendra su recompensa para mi por ser su
Asesor, ya que mi OBJETIVO es Vender o Rentar su
propiedad.

kvv PEDREGAL

KELLERWILLIAMS.
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KWPEDREGAL 3%}

KELLERWILLIAMS

BIENES RAICES

_
iGRACIAS POR SU CONFIANZA!




